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Gramaticas da agdo na economia soliddria e a justificagao
das praticas de consumo. Este artigo aborda o fenémeno do
consumo critico num mercado alternativo. Partindo do pres-
suposto de que para além de uma racionalidade caracterizada
pelo célculo utilitario, as relagdes econdmicas também encer-
ram uma moralidade, analisamos com base numa abordagem
qualitativa as praticas de consumo critico numa Feira de Eco-
nomia Soliddria em Santa Maria, Rs, Brasil. Assim, a partir da
pesquisa empirica, configuramos a racionalidade axiologica
subjacente ao consumo na forma de uma gramatica social para
descrever as relagdes entre consumo e eticidade, e que podem
ser identificadas através das gramaticas do cuidado, da autenti-
cidade e da solidariedade.

PALAVRAS-CHAVE: consumo critico; gramaética da agdo; cui-
dado; autenticidade; solidariedade.

The grammars of action in solidary economy and justifica-
tion of practices of consumption. This paper focuses on the
phenomenon of critical consumption in an alternative market.
On the assumption that besides a rationality characterized by
the utilitarian calculation, the economic relations also con-
tains a morality. We analyze from a qualitative approach the
critical consumption practices in a Solidary Economy Fair in
Santa Maria, rs, Brazil. Thus, from the empirical research in
this alternative market we configured the axiological rational-
ity underlying the consumer in the form of a social grammar
to describe the relationship between consumption and ethic-
ity, and that can be identified through the grammars of care,
authenticity and solidarity.

KEYWORDS: critical consumption; grammar of action; care;
authenticity; solidarity.
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INTRODUCAO

O consumo critico tem sido descrito como um fenémeno histdrico contro-
verso e multifacetado?, que tem engajado pessoas através de praticas varia-
das de consumo. Como destacado por autores como Micheletti (2003 ), Hilton
(2003) e Sassatelli (2007), tais praticas traduzem formas de engajamento e con-
testagao politica que se utilizam de bens de consumo para a expressao de posi-
cionamentos e/ou afirmacao identitdria, como é o caso do recurso ao boicote?
a bens de consumo, especialmente no contexto europeu e norte-americano
dos séculos xviir e x1x. Com efeito, as praticas de consumo tém constituido
uma espécie de denominador comum da insatisfa¢ao e do descontentamento,
um meio recorrente pelo qual se expressa o protesto politico, como tam-
bém um mobil® para a constitui¢ao de associagdes e organizagoes politicas
perfiladas sob a bandeira do consumo critico. Nesse sentido, as suas origens
relacionam-se com diversos contextos, nos quais os bens de consumo foram
utilizados de alguma forma para interferir e alterar relagdes de poder julgadas

1 No artigo estamos privilegiando o uso do termo “consumo critico” para nos referirmos ao
consumo engajado em relagdo a valores e a politica. Procuramos, dessa forma, evitar ambiguida-
des e possiveis confusdes com o termo “consumerismo” que ¢ utilizado no Brasil para caracteri-
zar os movimentos em prol dos direitos do consumidor. Para aprofundar a discussao em torno
do consumo critico, v. Littler (2009), Sassatelli (2006), Hilton (2003), Micheletti (2003 ).

2 A etimologia da palavra “boicote” tem a sua origem na reagao dos camponeses irlandeses
contra a exploragao e abusos praticados por um administrador de terras da nobreza chamado
Charles Cunnigham Boycott (1832-1897) em 1880. O protesto camponés consistiu em aban-
donar as negociagoes e/ou o trabalho para C. Boycott, relegando-o para uma espécie de “ostra-
cismo social” (Dubuisson-Quellier, 2009a).

3 O termo é utilizado no sentido de causa¢do, como motivador de determinada agao.
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injustas e demasiado assimétricas nas transagdes economicas. O protesto dos
colonos norte-americanos contra as importagdes dos produtos britanicos, dos
quais o mais célebre foi a campanha contra o cha inglés, mais conhecido como
Boston Tea Party em 1773, constitui uma das primeiras formas de mobiliza¢ao
em torno do consumo. A rejei¢ao dos produtos ingleses exerceu um impor-
tante papel na construgdo da nagdo estadunidense, ensejando a edificacao de
uma identidade comum face ao ocupante inglés. Pode-se afirmar que, nesse
momento, as praticas de consumo adquiriram uma nova dimensao simbélica
em termos da elaboracdo e conformacio de novas solidariedades e como sin-
tese de aspiragdes coletivas que entdo se esbogavam.* Estratégias semelhantes
foram empregadas no 4mbito da luta abolicionista pelos movimentos anti-
-escravagistas, que ao rejeitar os produtos fabricados pelo trabalho escravo
politizavam as praticas de consumo desde a década de 1820.> Desta forma,
disseminaram-se diversos movimentos de protesto plasmados pelo consumo®:
na Inglaterra, o movimento sindical fazia campanha em torno da consigna do
consumo ético.” Ainda nos Estados Unidos, no mesmo século, diversas inicia-
tivas recorriam aos bens de consumo como estratégia de intervencao politica
num contexto no qual o movimento dos trabalhadores nao era tao forte como
1no caso europeu.

Com efeito, para a compreensdo adequada das praticas de consumo con-
temporineas é necessario abordar brevemente a relacio entre as pessoas e
as coisas e as suas implicagoes socio-culturais. Assim, conforme defendem
Douglas e Isherwood (2006), durante algum tempo a literatura profissional
sobre o consumo apresentava uma tendéncia para afirmar que as pessoas
adquiriam bens baseadas em no maximo trés propositos restritos: bem-estar
material, bem-estar psiquico e exibi¢do, sendo os dois primeiros de cunho
individual e o ultimo um termo mais geral, que abarcaria as demandas da
sociedade, que se resumiriam sucintamente em exibicdo competitiva, na qual
a analise de Veblen sobre a classe ociosa teve um papel de grande influéncia.

4 Para maiores detalhes v. Breen (2004).

5 V. Dubuisson-Quellier (2009a).

6  Na Inglaterra no século x1x, onde foram realizadas manifestagdes populares contrdrias a
Corn Law, uma lei vigente entre 1815 e 1846, que proibia a importagdo de graos para proteger os
grandes proprietarios rurais ingleses. Em consequéncia, o pre¢o de um produto basico como o
pao elevou-se consideravelmente. Para maiores detalhes, v. Polanyi (2001, p.144), Hilton (2003,
p- 34).

7 Com especial destaque para a militante feminista Clementina Black (1854-1922), que
buscava politizar o consumo promovendo campanhas de boicote a produtos, cujo processo de
produgdo concorresse para aviltar a dignidade humana. V. Hilton (2003, p. 47) e Dubuisson-
-Quellier (2009a).
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Em virtude disso, Douglas e Isherwood (2006) salientam que o consumo deve
ser reconhecido como parte integrante do mesmo sistema social que explica,
por exemplo, a disposi¢ao para o trabalho, sendo percebido como integrante
da necessidade social de relacionar-se com outras pessoas, e de ter materiais
mediadores para essas relagdes (2006, p. 26).

Nesta perspetiva, problematiza-se a perce¢do do consumo como algo des-
colado e hipostasiado do processo social, chamando a atengdo para a necessi-
dade de se compreender as praticas de consumo como dimensao constitutiva
da vida social. Douglas e Isherwood consideram, portanto, que “dizer que um
objeto estd apto para o consumo é o mesmo que dizer que o objeto esta apto
a circular como marcador de conjuntos particulares de papéis sociais” (2006,
p- 41). Em face disso, o relacionamento entre as coisas e as pessoas deve ser
percebido para além de uma perspetiva utilitarista ou daquelas que abstraem
o consumo dos demais processos sociais, sendo considerado como parte cons-
titutiva e importante da vida social nas sociedades contemporaneas. Desta
forma, a constituicdo de praticas e discursos que se utilizam do consumo para
contestacao politica pode ser percebida na sua conexdo com as modifica¢oes
histéricas que ocorreram no mundo do trabalho e no seio do sistema de pro-
dugdo e consumo capitalista.

De outra parte, as praticas de consumo ndo se configuram apenas como
mero epifenémeno dos processos de alienagdo que caracterizam as sociedades
capitalistas. Nesse aspeto, os estudos que articulam as praticas de consumo
com a cultura material, dos quais Daniel Miller (1987; 2002) é a principal refe-
réncia, esclarecem sobre as formas de reapropriagao pelos agentes dos bens de
consumo na sua ressignificagao cultural.® Com efeito, considerando o recorte e
delimitagao tedrico-empirica da nossa abordagem, que é o consumo engajado
moralmente, podemos encontrar exemplos desta inflexao dos estudos sobre
o consumo em investigagdes que contemplam desde etnografias das praticas
mais ordindrias e prosaicas relativas a cultura material da alimentacgao (Solier,
2013), até analises cujo objeto de discussdao desagua, como ja destacado ante-
riormente, na mobiliza¢do propriamente politica mediada pelas praticas de

8  Segundo Daniel Miller (1987), os bens de consumo néo sao apenas mercadorias. Depois
de adquirido, aquilo que antes era apenas uma mercadoria, converte-se num bem particular
capaz de assumir significados singulares a depender do uso e do destino que lhe serd atribuido
pelo seu comprador. O ato de compra de um bem especifico ndo se resume a uma transacio
econdmica, mas encerra a possibilidade da sua ressignificagao cultural, de modo que as praticas
de consumo implicam um processo de redefini¢ao e reconfiguragao da utilidade e fungao de um
bem material tendo em vista a adequagdo e adaptagdo inventiva aos novos contextos e circuns-
tancias que irdo caracterizar o seu uso.
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consumo.® Contemporaneamente, o fenémeno do consumo critico tem sido
objeto de diferentes abordagens'® sobre as suas caracteristicas e potencialida-
des para o engajamento e a participagao politica. Assim, a ascensao de ini-
ciativas perfiladas em torno do consumo critico como do consumo engajado,
politico ou alternativo e adjetivagdes similares tém mobilizado estudos sobre
as suas condi¢des de possibilidade para o engajamento politico via consumo.
Nio obstante, parece-nos ainda que a natureza heterogénea e heteréclita das
praticas de consumo desafia uma caracterizagao uniforme do fenémeno do
consumo critico. Ou seja, muito embora autores como Hilton (2003) com-
preendam o consumo critico como um fenémeno social, cujas raizes podem
ser localizadas em movimentos de protesto que surgem em diferentes regides
e periodos historicos'*, é possivel problematizar a especificidade das praticas
contemporaneas de engajamento politico orientado através do consumo alter-
nativo. Nesta percecio, apesar das aparentes proximidades, principalmente no
que toca a longa histéria da conexao entre o consumo e a persecugio de inte-
resses politicos ou a consecu¢do de uma visdo de mundo capaz de materiali-
zar-se na coeréncia entre ideais morais e vida pratica, debrugamos-nos, no que
segue, sobre as logicas de justificagao do consumo critico na atualidade. Mais
especificamente, o argumento ¢ desenvolvido a partir da manifestagdo deste
fenomeno no sul do Brasil. Dessa forma, a exposi¢ao estrutura-se da seguinte
forma: inicialmente abordamos os nexos tedricos entre engajamento politico
e consumo critico. Em seguida, discutimos as condi¢des de possibilidade da
convergéncia entre julgamentos morais e as agdes que decorrem destes juizos.
Por fim, procuramos qualificar conceptualmente uma hierarquia axiolégica
singular vis-d-vis as praticas de consumo numa feira de economia popular que
traduz as escolhas em relagdo ao consumo em termos de uma gramatica para
a acao.

CONSUMO CRITICO, POLITICA E ENGAJAMENTO

Na atualidade, diferentes discursos e iniciativas em torno do consumo cri-
tico podem ser localizados ao redor do globo. Iniciativas como as do Comér-
cio Justo, do Slow Food, alimentagdo organica, eco-rotulagem, reciclagem de

9  Para maiores detalhes, ver a coletdnea organizada por Daunton e Hilton (2001).

10 V. Micheletti (2002, 2003), Sassateli (2006, 2007), Stolle, Hooghe e Micheletti (2005),
Sorensen (2005), Hilton (2003), Canclini (1995), Dubuisson-Quellier (2009b), Portilho (2005,
2009a), Spaargaren e Oosterveer (2010).

11 Como nos protestos ocorridos no cendrio norte americano e inglés do século x1x, bem
como na utilizagdo dos bens como estratégias politicas materializados no processo de indepen-
déncia dos Estados Unidos e da India, como destacam Micheletti (2002, 2003) e Bayly (1991).
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produtos, campanhas para o consumo critico, consciente ou responsavel e suas
variantes, abrigam nos seus discursos a compreensao das praticas de consumo*?
como um local para a expressdo de valores, moralidades e ideais, considerando
os consumidores como potenciais agentes politicos. As iniciativas de Comér-
cio Justo®3, por exemplo, postulam que os consumidores podem manifestar as
suas posi¢cdes morais e politicas, em auxilio dos produtores, principalmente
de produtos agro-alimentares localizados nos paises periféricos, assim consti-
tuindo relagdes de comércio mais justa.'# Tais criticas estendem-se, inclusive,
a alimentagdo contemplando o chamado Slow Food, que busca resgatar as tra-
di¢des culinarias locais em oposi¢do ao estilo de vida encarnado pelo consumo
de Fast Food disseminado globalmente por multinacionais, como é o caso da
cadeia de restaurantes McDonald’s. Trata-se de uma inflexdo do consumo cri-
tico no qual os padroes alimentares e gastronomia sdo objeto de uma critica
que evidencia a massificagdo e embotamento do paladar a partir da homoge-
neizagdo do consumo alimentar. Aqui ¢ o préprio gosto e habito alimentar que
se convertem em objeto de uma politizagdo que procura articular a produgio
e o consumo de alimentos na prescri¢cdo de estilos de vida alternativos e na
preservacdo da biodiversidade alimentar.*s

O consumo critico pode ser definido entdo com uma forma de engaja-
mento politico mediado pelas praticas de consumo que passam a ser vistas
como ldcus privilegiado para afirma¢ao de identidades e justificagcdo ideolo-
gica de estilos de vida, no qual a critica a um consumo conspicuo e osten-
tatorio de produtos, cuja produgdo nio é sustentavel ecologicamente e nem
digna no tocante a organizagdo e exploragao do trabalho, constituem carac-
teristicas fundamentais. Assim, diferentes autores, dos quais destacamos
Hall (2011); Littler (2009); Thomas (2011); Halkier (1999); Johnston, Szabo
e Rodney (2011); Micheletti (2002, 2003); Spaargaren e Oosterveer (2010);
Murdoch e Miele (1999); Sassatelli (2006, 2007); Dubuisson-Quellier (2009);
Sayer (2003); Sorensen (2005); Wilk (2001), tém centrado as suas analises
sobre o universo variado das praticas de consumo critico que caracterizam este

12 Ao tratar a questdo em termos de prdticas de consumo, privilegiamos uma abordagem rela-
cional em torno do fenémeno do consumo de modo a evitar perspetivas que, inadvertidamente,
substancializam o fendmeno ao constituir sujeitos consubstanciados nas figuras de consumido-
res e produtores, o que de resto acaba concorrendo para a elisdo de dimensoes sociohistoricas
fundamentais das relagdes sociais ligadas a sua natureza conflitiva.

13 A respeito, v. Nicholls e Opal (2004).

14 V. Bostrom e Klintman (2008).

15 Para maiores detalhes, v. Andrews (2008). Maiores informacdes sobre as iniciativas de Slow
Food também podem ser encontradas nos seguintes sitios: http://www.slowfood.com e http://
www.slowfoodbrasil.com e ainda http://www.slowfoodfoundation.com/welcome.
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fenémeno. Partindo de abordagens distintas, estes autores tém evidenciado
que o consumo critico pode ser destacado como um fenémeno que carrega
consigo um grande leque de formas e motivagdes pelas quais os individuos se
podem envolver nas praticas consideradas de consumo alternativo.

Nestes termos, este fendomeno parece conectado com uma miriade de moti-
vagdes, as quais incluem questdes ligadas a crengas e religiosidade, questoes
éticas e morais, ideologias e cosmovisdes. Assim, na atualidade o consumo
critico parece expressar nas suas diferentes iniciativas, motivagdes diversas
daquelas relacionadas com os protestos e boicotes utilizados principalmente
por trabalhadores na Europa e América do norte no século xIx: se a justifica-
¢do principal das primeiras manifestagdes de um consumo critico radicava em
questoes econdmicas, contemporaneamente, 0 CONsSuUMo critico tem plasmado
demandas que encontram na cultura o seu denominador comum.

Uma outra face do fendmeno do consumo critico sinaliza a sua motiva-
¢do a partir de questdes de natureza religiosa. Com efeito, conforme Thomas
(2011) e Littler (2009), as questdes morais emergem sob uma roupagem ética,
sendo possivel a identificagao de conexdes entre o discurso do consumo ético
e do comércio justo com a ascensao de narrativas de ordem moral-religiosa.
Assim, nogoes de solidariedade e de caridade calcadas numa ética crista'®, tam-
bém orientam as estruturas normativas do consumo critico, nas suas diferen-
tes variantes. Portanto, nas iniciativas como a do comércio justo, a moral crista
poderia desempenhar a fun¢do de uma estrutura normativa que sustenta e justi-
fica o engajamento de uma boa parcela dos seus participantes. Ja de acordo com
autores como Johnston et al. (2011), Clarke ef al. (2008) e Hall (2011), as prati-
cas caracterizadas como de consumo critico tém ensejado situagdes nas quais,
potencialmente, os agentes aderem a eticidades que versam sobre obrigagdes
morais como a responsabilidade, a obrigacao e o cuidado nao apenas em relagao
as pessoas, mas também em relagdo as questdes sdcio-econdmicas e ambientais.

Assim, longe de tratar-se de um fenémeno homogéneo e facilmente obser-
vavel, ele tem sido enfatizado como um fenémeno heterogéneo e heterdclito.
Autores como Sassatelli (2006; 2007) consideram que especialmente apds a
realiza¢ao de protestos contra a organizagdo mundial do comércio em Seattle
no ano de 1999, que funcionou como uma espécie de catalisador de movi-
mentos preocupados com o consumo critico, é possivel notar a ascensdo de
discursos criticos marcados pela politizacdo das praticas diarias de consumo e
destacando o consumidor como um sujeito moral e politico. Com isso, o cres-
cimento de modelos de consumo “alternativos”, materializados nas companhas
de boicote a marcas e empresas transnacionais, nas campanhas articuladas

16 V. Stjerne (2005).
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pelos movimentos ambientalistas para redugdo dos niveis de consumo nos
paises centrais, ou ainda, no aumento da demanda por produtos do comércio
justo e da produgdo de comida orgénica, evidenciariam a amplia¢ao do campo
de possibilidades do consumo para a participagdo politica. Assim, as agdes e 0s
movimentos de ideias que buscam politizar as relagdes de consumo poderiam
ser percebidas a partir de novas estruturas normativas que informam deter-
minadas visdes sobre o consumo e que conectam, por seu turno, produtores
e consumidores em termos de uma reflexividade critica sobre os processos de
producio e consumo capitalistas.

Neste sentido, a perspetiva aqui utilizada compreende o consumo critico
na sua acegao positiva e socioldgica, ndo apenas como um fendmeno social,
mas também como uma categoria analitica para compreender e descrever
as praticas de consumo engajado (Hilton, 2003). O consumo critico é com-
preendido enquanto um fendmeno que materializa conce¢des morais e visoes
do mundo a partir de uma posicéo critica em relacao as praticas de consumo
dominantes e suas respetivas racionalidades inerentes a légica de acumulagao
do capital. Ademais, para os fins deste estudo, o consumo critico sera definido
a partir da perspetiva de Sassateli (2006), ou seja, como um conjunto de dis-
cursos heterogéneos, capaz de justificar as praticas de consumo de potenciais
agentes politicos e morais. Partindo desta perspetiva sobre a tematica do con-
sumo alternativo, bem como a partir do aporte tedrico oferecido pela socio-
logia pragmatica francesa'’ questionamos: para além de uma racionalidade
caracterizada pelo puro interesse que busca maximizar ganhos e minimizar
perdas, quais os valores que justificam as escolhas dos agentes em mercados
alternativos? Assim, considerando as condi¢es de possibilidade de uma racio-
nalidade axiologica, é possivel admitir que os engajamentos dos agentes nas
préticas de consumo alternativo podem ser interpretados em termos de uma
gramatica. No que se segue, buscamos qualificar conceptualmente a nogao de
gramatica tendo em vista sua utilizagdo sociologica.

AS GRAMATICAS DA ACAO

Partimos do pressuposto de que o consumo critico configura uma modali-
dade de juizo engajado que se manifesta na defini¢do de hierarquias axiold-
gicas em relacdo as praticas de consumo. E para articular conceptualmente a
convergéncia entre julgamentos morais e as agdes que decorrem destes juizos
recorremos a nogao de gramdtica. A sua utiliza¢do na teorizagdo sociologica

17 V. Boltanski e Thévenot (1991), Thévenot (2006), Nachi (2006), Lemieux (2009) e Yannick
etal. (2013).
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pode ser feita num sentido fraco e de forma metaférica,*® ou pode ser dedu-
zida a partir de uma acegdo forte que presumira o seu uso para caracterizar
um tipo de agao social especifico e respetiva forma de legitimagdo.*® As agoes
seriam entdo coordenadas tendo em conta tanto o contexto da sua realiza¢io,
quanto o reconhecimento das regras tacitas compartilhadas definidas segundo
aquilo que se poderia caracterizar como a capacidade para apreender o “modo
gramatical” adequado a situagao vivida.

No entanto, quando imaginamos a realizagdo de uma a¢do no ambito de
uma situagao regulada pela prevaléncia de uma dada moralidade e por orien-
tagdes axiologicas ou deontoldgicas pré-estabelecidas, a sua execu¢ao nao sera
determinada ou determinante. Contrariamente, estaremos fadados a con-
tingéncia: sujeitos as probabilidades de ocorréncia de tal ou tal ato configu-
rado por um dado campo de possiveis que ndo podemos definir de antemao.
As nossas agdes serao objeto de avaliagdes e qualificagdes provaveis que irdo
depender, por seu turno, das interpretagdes da situacdo vivida realizadas pelos
atores. No curso de uma acao situada é possivel que improvisacoes, revisoes,
retificagdes, e mesmo, a propria criatividade, engenho e arte possam concorrer
para a redefini¢cdo do seu sentido. Trata-se daquilo que se pode caracterizar
como um processo reciproco de conjetura e validagdo que tornara possivel
o estabelecimento de acordos e consensos sobre a qualificagdo adequada dos
seres e dos objetos aos quais somos confrontados.

18 Outros autores ja se valeram desta nogdo em sentido lato nas suas teorizagdes: assim, por
exemplo, Ferdinand Braudel (2004), utilizou-a na sua “Gramatica das civilizacdes” (2004),
Kenneth Burke (1969) recorreu @ mesma nogdo na sua “gramadtica dos motivos”, e, mais recente-
mente, Axel Honneth (2003), também fez uso desta no¢do para analisar, contemporaneamente,
as lutas por reconhecimento como uma nova gramatica moral do conflito social. Nao obstante,
a nogdo de gramatica também pode ser utilizada de modo a contemplar a nogdo de regras que
orientam a agdo. Para maior detalhe, v. Taylor (2000).

19 Aquianogao de gramatica no seu sentido estrito ou forte torna possivel a articulagdo entre
uma sintaxe através da andlise da estrutura actancial da agdo; ou seja, trata-se da analise de uma
relagdo social buscando-se revelar as relagoes que existem entre os participantes da relago, isto
é, entre os chamados actantes. Essa tltima nogdo (“actante”) pretende dar conta das capacidades
de agir dos agentes sem hipostasiar as suas identidades ou substancializar os seus atributos e
qualidades. A premissa é que as qualidades de um individuo ndo podem ser vistas como algo
que lhe é imanente, mas baseiam-se antes em qualificagdes sempre referidas a situagoes deter-
minadas. Essa dimenséo sintatica da agdo, pode ser articulada ainda com uma semantica (o
sentido e significado da agao social) e uma pragmatica (a justificagdo da agao social segundo o
contexto de sua realizagdo). Para maiores detalhes, ver o capitulo 3 de “El amor y la justicia como
competencias”, no qual Boltanski (2000) explora a andlise actancial para elaborar uma sociolo-
gia da denuncia publica. V. ainda, Boltanski e Thévenot (1991, p.11), bem como Nachi (2006,
pp. 52-55).
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Essa maneira de caracterizar a gramatica social do agir presume trés carac-
teristicas fundamentais, a saber: ela é, a um sé tempo, relacional, pluralista
e realista.?® Ou seja, a analise das logicas do social confere uma prioridade
as relagdes®* constitutivas dos fendmenos sociais porque, ontologicamente,
somos plasmados por processos de socializa¢do e, assim, tanto a forma, quanto
o contetido das gramaticas as quais recorremos para agir e julgar é de natureza
intersubjetiva; é plural porque um mesmo individuo pode ver-se face a varios
regimes de engajamento??, vérias formas de cognigdo e varias gramaticas de
julgamento que podem ser adotadas consecutivamente conforme as situagoes
por ele vividas; e, por fim, é realista>® dado que a prépria materialidade do
mundo com os seus acontecimentos e eventos pode confirmar ou invalidar
as conjeturas, representacoes e definicdes elaboradas por nés mesmos. Nesse
aspeto, as nossas agoes sao engendradas por julgamentos, avaliagdes e qualifi-
cagdes acerca do valor diferencial das coisas e dos seres que existem e habitam
os mundos natural e social. Trata-se de agdes caracterizadas por operagdes de
ordem cognitiva nas quais colocamos a prova* as hierarquias de valor social-
mente partilhadas, ou seja, testamos e avaliamos continuamente as justifica-
¢oes aduzidas pelos atores para sustentar as suas representagdes acerca dos

20 Para a caracterizagdo detalhada destes pressupostos, v. Lemieux (2009; 2012), bem como
Descombes (1996).

21 Aqui, o pressuposto de uma ontologia social relacional (ou processual) busca superar pos-
siveis fixagdes em torno de substancializagdes coletivas ou individuais que caracterizam as onto-
logias holistas e individualistas. Para aprofundar a discussao, v. Livet e Nef (2009).

22 Do ponto de vista de seu modo de existéncia a realidade social nao é Gnica, mas plural. Ver
Livet e Nef (2009, p.65) e Thévenot (2006).

23 Esse pressuposto nao deve ser confundido com a epistemologia de um realismo naif, nem
tdopouco com uma tentativa de “re-naturalizar” a vida social, mas antes como um distancia-
mento critico em relagao a uma versao radical do construtivismo, ou seja, uma concegio, cuja
recegdo a-critica o converteu num verdadeiro cliché nas ciéncias sociais contemporaneas. Mais
especificamente, para essa concegdo os fendomenos descritiveis, sejam eles sociais ou naturais,
ndo existem anteriormente e exteriormente ao trabalho requerido para categoriza-los. O sentido
do distanciamento critico em relagdo a este pressuposto ontoldgico que diz respeito ao modo
de existéncia dos fendmenos sociais procura advertir para o facto de que as ciéncias sociais ndo
esgotam a compreensdo da realidade e que essa ndo é apenas uma construgao social. Uma tal
compreensdo concorre para a formula¢ao de um construtivismo mais reflexivo acerca dos seus
pressupostos. Para maior discussdo sobre essa questao, v. Lemieux (2012), bem como Livet e Nef
(2009), Elder-Vass (2012) e Vandenberghe (2010).

24 Para uma caracterizagao socioldgica do conceito de “prova’, ver Lemieux (2011); aqui nos
limitamos a defini¢ao esquematica do conceito de “prova legitima” (ou “prova de grandeza”),
pois sao contempladas também no 4mbito dessa teorizagao, as “provas de for¢a” que prescindem
de justificagao moral baseada em algum principio de justiga. Para maior detalhamento, ver tam-
bém Nachi (2006, pp. 56-77).
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mundos sociais nos quais estao inseridos, bem como face as eventualidades e
ocorréncias do mundo natural que se abatem sobre eles. A prova constitui um
momento de incerteza e indeterminagdo, na qual sao mobilizadas as capaci-
dades para agir, julgar, qualificar ou justificar qualquer coisa ou qualquer um.

As formas de justificar tais avaliages, representagdes ou visdes de mundo
operam segundo um principio de dessingularizagdo, ou seja, consideradas
as situagoes particulares nas quais sdo forjadas, procura-se desindexar essas
tomadas de posi¢ao do contexto de sua produgdo e emergéncia. Noutras pala-
vras, trata-se de um procedimento de generaliza¢ao das formas de justificagao
acionadas para suportar a afirmagdo e defesa de uma posi¢ao, de um argu-
mento, de uma interpreta¢do ou de uma avaliagdo que busca relacionar um
julgamento a uma ideia de bem comum vinculada, por seu turno, a uma dada
hierarquia de valor ou ordem de legitimagao.” Trata-se de um movimento
que vai do singular ao universal. Do ponto de vista desta operagdo légica de
generaliza¢do, o procedimento implica na definigdo do maior denominador
comum as posi¢cdes que demandam por justificacdo, considerando a sua ade-
quagao as ordens normativas e a perspetiva da sua legitima¢ao ante uma deter-
minada hierarquia axioldgica.

Nesse sentido, a defini¢do de uma gramatica® implica, segundo Lemieux

lensemble des regles a suivre pour étre reconnu, dans une communauté, comme sachant
agir et juger correctement [...] Une grammaire est ce qui permet aux membres d’'une commu-
nauté de juger correctement, cest-a-dire de lier correctement & des discontinuités survenant

dans le monde (corps, objets, matériaux, gestes, paroles...) des descriptions et déprouver vis

-a-vis de certaines de ces descriptions un sentiment dé¢vidence?’ [Lemieux, 2009, pp. 21-23].

25 Nos baseamos aqui na conceptualizagdo weberiana de ordem legitima, a saber: as a¢oes
sociais, assim como as relagdes sociais, sdo influenciadas pela crenga dos agentes na existéncia
e validade de ordens legitimas. A validade de tais ordenamentos para os individuos pode estar
baseada na aceitagdo do costume, no respeito a tradi¢do, na observancia de convengdes, na
crenga da legalidade de estatutos juridicos, na defesa de valores e visdes de mundo, etc. Mas,
somente a probabilidade de que tais ordenamentos sejam, de facto, reconhecidos pelos agentes
¢ que definira a sua validade e legitimidade. Para maior detalhe, v. Weber (1992, pp. 27-30).

26 Mohamed Nachi propde a seguinte defini¢do para esse conceito a partir da sociologia prag-
matica: uma gramatica “est constituée d’un ensemble de regles permettant aux acteurs de faire
converger leurs jugements et leurs actions en partant de leurs expériences et du rapport qu’ils
entretiennent a lexpérience” (2006, p. 46).

27 Em tradugao livre para o portugués: “um conjunto de regras a seguir para ser reconhecido
em uma comunidade [...] Uma gramatica é o que permite aos membros de uma comunidade
julgar corretamente, isto é, de ligar corretamente as descontinuidades que ocorrem no mundo
(corpos, objetos, materiais, gestos, palavras), as descri¢des e experimentar ante algumas dessas
descri¢des, um sentimento de evidéncia’”.
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Essa formulagdo concisa do conceito pressupde, por sua vez, uma distingdo
de forma e conteudo na configuragdo das gramaticas da agdo. Para Lemieux
(2009), na sua forma, a agdo humana presume capacidades antropoldgicas®
reconheciveis socialmente através do espago e do tempo e imbricadas na racio-
nalidade de todas as praticas. Concretamente, teriamos a conjugacao de trés
légicas (ou meta-regras) orientando implicitamente a agao, a saber: a) a logica
da dadiva e da contradadiva que se equaciona na férmula dar, receber e retri-
buir; b) a logica da agdo estratégica caracterizada pelo calculo, pela percegao
e ponderagao dos possiveis limites e restricdes que envolvem as a¢des, enfim,
pela coordenagdo de meios e fins tendo em vista a realizacio e efetividade de
uma agdo; e, ¢) uma légica do juizo moral*® (ou do descentramento moral
e distanciamento critico) caracterizada pela competéncia para aduzir razdes
e justificar publicamente uma dada agdo. A conjugagdo e imbricagdo destas
trés logicas engendraria a forma das gramaticas sociais. O seu conteudo seria
preenchido conforme as hierarquias de valor prevalecentes em cada contexto
sociohistdrico e/ou compartilhada pelos grupos e classes sociais.

Assim, se compreender uma agao ¢ explicitar a sua gramatica social evi-
denciando, para além da sua forma, os conteudos enunciados pelos atores para
justificar, avaliar e qualificar a razao pela qual se age de uma dada maneira face
a um dado objeto ou situagdo, isso ndo quer dizer que as gramaticas sociais
sejam omnipresentes na vida social. Na maior parte das situagdes que vive-
mos ndo precisamos de justificar a razdo pela qual agimos desta ou daquela
maneira. Simplesmente agimos conforme as nossas disposi¢des®® para pen-
sar, sentir e agir acionadas de maneira irrefletida ou pré-consciente. Quando
falamos de uma gramatica da a¢ao nio nos referimos, portanto, as disposi-
¢Oes interiorizadas no ambito dos processos de socializacdo, mas aquilo que
reclama por alguma justificagao ética e moral referida a uma hierarquia axio-
légica. Com efeito, sdo as razoes para agir aduzidas pelos atores que podem ser
descritas e caracterizadas segundo algum principio de justificagdo reportado
reflexivamente no curso da agdo que importam do ponto de vista da descri¢cao
e compreensdo das gramaticas da agdo. E nesse sentido que configuramos as
gramaticas do consumo, pois elas implicam uma pratica engajada plena de
sentido moral e de razdes para agir. A seguir, focalizaremos a possibilidade de

28 V. Lemieux (2009, pp.56-7).

29 Aqui a construgdo do juizo moral se atem as suas estruturas cognitivas sem referéncia a
conteudos e valores morais, para maior detalhamento ver Habermas (1989), cap. 4: “Conscién-
cia moral e agir comunicativo’, bem como Kohlberg (1992).

30 Sobre o conceito de disposigdes para agdo, bem como sobre o programa de pesquisa em
torno de uma sociologia das disposi¢des, v. Lahire (2002 e 2013).
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compreensao do consumo critico, localizado num mercado alternativo consti-
tuido por uma feira de economia solidaria como uma gramatica governada
por valores como o cuidado, autenticidade e solidariedade, conforme a figura 1.

No cendrio brasileiro algumas iniciativas e discursos tém-se destacado no
ambito das propostas de consumo critico, como ¢ o caso das iniciativas de
economia solidaria. E perceptivel na tlltima década a constitui¢do de uma pro-
posta de consumo alternativo, conhecido como consumo solidario, que visa
politizar as praticas de consumo desenvolvidas no ambiente da economia soli-
daria. Assim, esta iniciativa pode ser compreendida como uma proposta que
compreende os seus consumidores como sujeitos politicos, que ao realizarem
as suas compras nas iniciativas de economia solidaria estariam a aliar-se ideo-
logicamente a ela. Em virtude disso, justifica-se a escolha de uma feira de eco-
nomia solidaria como objeto empirico pela consideragdo de que esta proposta
de consumo alternativo potencialmente constitui um universo interessante
para a investigagdo do fenomeno do consumo critico no cenario brasileiro,
dada a sua imbricagdo com uma proposta de modelo de economia alternativa.

A feira de economia soliddria de Santa Maria, objeto da nossa investiga-
¢do, foi criada a partir do Projeto Esperanca Cooesperanga®' da diocese de
Santa Maria, sob a lideranca de Dom Ivo Lorscheister?? em meados da década
de 1970. Esta feira, também conhecida como feirdo colonial, notabilizou-se
enquanto um espago de congregacido de um movimento mais amplo do pro-
jeto, bem como de experiéncia do cooperativismo e da economia solidaria.
Numa estrutura composta por quatro pavilhdes sao comercializados legumes,
hortalicas, frutas, além de produtos artesanais como queijos, paes, doces, fiam-
bres, vinhos, licores compondo uma grande diversidade de produtos, incluindo
ainda plantas ornamentais e flores e artesanato. Considerando o seu cresci-
mento ao longo dos anos, esta feira, de acordo com os seus organizadores, tém

31 O projeto Esperanga/Cooesperanga conta com 230 empreendimentos solidarios organi-
zados em grupos (de no minimo 10 pessoas ou 4 familias) que envolvem e beneficiam mais de
4500 familias, em 30 municipios da regido central do Rrs, beneficiando direta e indiretamente,
segundo os organizadores, mais de 20 000 pessoas entre produtores e consumidores.

32 Dom Ivo Lorscheister destaca-se como uma das figuras centrais da histdria e constituigao
da feira em questdo. Durante a década de 1970 foi secretario geral da Conferéncia Nacional dos
Bispos (cNBB), sendo reconhecido como uma lideranga politica na Igreja e fora dela, manifes-
tando-se de forma critica ao regime militar vigente no periodo. Data desta época a construgao
de uma estreita relagio com Dom Helder Camara, rotulado pelo governo militar de “Bispo
vermelho” por suas posi¢oes contrarias aos interesses dos militares no poder. Neste periodo
aproximou-se bastante de Dom Helder, visto que Dom Ivo permanecia muito tempo na cidade
do Rio de Janeiro, assim possibilitando a constitui¢io de um estreitamento de lagos entre eles
(Sarria Icaza e Freitas, 2006, p. 33).
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atraido um contingente consideravel de consumidores. Conforme os organiza-
dores, a maior parte dos seus consumidores pertence a camadas médias, com
menor participacdo das camadas altas e baixas da populacio local.

Em relagdo aos procedimentos metodoldgicos, o estudo recorreu a uma
abordagem qualitativa, utilizando técnicas da observagdo participante e entre-
vistas semi-estruturadas realizadas com os consumidores da feira, bem como
analises dos materiais e cartilhas de divulgagdo das propostas em torno do
consumo solidario. Adotamos a abordagem qualitativa dada a necessidade
de uma maior penetragdo no mundo dos pesquisados, possibilitando explo-
rar com um bom grau de profundidade e riqueza as suas praticas e discursos
(Rocha e Eckert, 2008). Partindo da técnica da observagao participante busca-
mos identificar o perfil dos consumidores a serem entrevistados, englobando
desde aqueles aparentemente mais engajados com o movimento de economia
solidaria, que frequentam a feira ja ha alguns anos, até alguns novos consumi-
dores do local. Desta forma, objetivamos abarcar os diferentes perfis de consu-
midores da feira. Os dados foram analisados a partir da técnica de analise de
conteudo de tipo categorial (ndo aprioristica) seguindo a abordagem de Bar-
din (2011). No trabalho de campo, realizado entre 2011 e 2012, foram ouvidos
60 consumidores, e deste nimero, 13 consumidores foram entrevistados em
profundidade, sendo definido este contingente através da técnica de saturagdo
de dados. As entrevistas foram analisadas a partir de seu tratamento informa-
cional com o software RQDA.

CONSUMO CRITICO E A ETICA DO CUIDADO

As praticas de consumo, num mercado alternativo como uma feira de econo-
mia soliddria, podem ser compreendidas através das justificacdes dadas pelos
atores que participam e frequentam esses mercados. Mais concretamente, tra-
ta-se da utilizagdo de argumentos ético-valorativos presentes nas narrativas
e discursos desses atores que materializam a constituicao de uma gramatica
social, compartilhada pelo publico habitual desta feira, e que sinalizam a valo-
rizagdo de aspetos relativos a no¢ao de bem comum. Aqui, a preocupagio com
a qualidade da alimentagdo destinada ao grupo primario indicaria principal-
mente a mobilizagdo de uma ética do cuidado, traduzida na busca por ali-
mentos higidos e sadios e suas relagdes com outros aspetos, tais como o risco,
bem- estar e cuidado do corpo. Neste sentido, o conceito de ética do cuidado é
aqui pensado como uma estrutura normativa plasmada pelas praticas de con-
sumo observadas e que, por seu turno, sio compreendidas como meios de
expressao de obrigagdes morais e éticas (Sassateli, 2006; Hall, 2011).

A nocio contemporinea de ética do cuidado pode ser inicialmente con-
siderada a partir da critica de Carol Gilligan (1997) em relagdo a teoria da
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psicogénese da moralidade elaborada por Lawrence Kohlberg (1992). Com
efeito, Gilligan (1987) ao questionar os resultados enviesados pelo género das
investigagdes de Kohlberg acerca do desenvolvimento da moralidade, propde
para melhor contemplar as especificidades da constru¢ao do juizo moral das
mulheres, aquilo que ela designard como “uma voz diferente”. Ou seja, a pers-
petiva moral caracterizada pela prevaléncia de nogdes abstratas, tais como
universalismo, justi¢a, razdo e autonomia identificada por Kohlberg como
aspetos caracteristicos de uma moralidade p6s-convencional, passaria ao largo
de aspetos mais contextuais e relacionais, tais como o cuidado, a solicitude e a
preservacdo dos vinculos afetivos que, por seu turno, seriam mais ponderados
pelas mulheres do ponto de vista da defini¢do de seu julgamento moral.

Nao obstante, para efeito da discussao aqui realizada, podemos com-
preender melhor a ética do cuidado a partir de sua problematizag¢ao por Joan
Tronto (2009, 2011). Partindo de uma reflexao ancorada na teoria politica,
Tronto rejeita a oposi¢ao simplista entre uma eticidade abstrata caracterizada
pela persecucdo de ideais de justi¢a (imparcial, impessoal e universalista) e
uma eticidade concreta caracterizada pelo primado do cuidado, do zelo e da
solicitude (contextual, pessoal e particularista). Para Tronto (2009), é necessa-
rio reconfigurar o conceito de justi¢a de maneira que as questdes inicialmente
propostas pelo trabalho de Gilligan (1997) possam ser incorporadas sob uma
perspetiva sociolégica. Nesse sentido, as atividades contempladas pela nogao
“care” presumem tudo aquilo que se possa relacionar com o cuidado, ou seja,
cuidar de algo pressupde o reconhecimento daquilo que necessita de ser cui-
dado, bem como a obriga¢ao moral da responsabilizacao em rela¢ao ao que
deve ser cuidado. Ao pretender dar suporte sociologico para a analise das
praticas sociais relacionadas com o cuidado (care) Tronto (2009), também se
socorre do argumento empirico de que existe, historicamente, uma relagao
circular entre a desvalorizagdo e/ou invisibilidade social das praticas relacio-
nadas com o cuidado e a opressao daqueles grupos sociais tradicionalmente
dedicados as fungdes que asseguram a subsisténcia e a reproducao social na
esfera doméstica.

Mas, para além do aporte tedrico de Joan Tronto (2009) que subsidia a
reflexdo critica no ambito da teoria politica feminista, caberia ainda consi-
derar, tendo em vista as condi¢des de possibilidade de uma gramatica moral
perfilada pela nogdo de cuidado, a preponderincia de uma eticidade concreta
no ambito das sociabilidades primdrias, um contexto social de natureza comu-
nitdria, no qual a hierarquia valorativa sera primada, tendencialmente, por um
acento familistico, pessoalizado e particularista ou, dito de outro modo, por
uma moralidade, cujas agdes serao hierarquizadas valorativamente a partir das
nogdes que caracterizam uma ética do cuidado.
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Assim, as praticas de consumo, entendidas em sentido plural, enquanto ati-
vidades rotinizadas, que sdo articuladas através de nexos?3 (Warde, 2005), sdo
descritas por Hilton (2003), Sassatelli (2007) e Clarke et al. (2008) como ativi-
dades relacionadas historicamente com noc¢des de moralidade e ética. Portanto,
ndo constitui uma novidade que as atividades de abastecimento e consumo
rotineiras estejam impregnadas de sentido ético sobre a obrigacdo moral do
cuidado em relagdo ao grupo familiar, sobre as multiplas conexdes entre as com-
pras e persecucao de determinados comportamentos e condutas. Com efeito,
os novos desdobramentos evidenciados pelos estudos ja mencionados sobre o
consumo critico, nas suas varia¢des, tém aprofundado as discussdes acerca dos
componentes valorativos que estdo imbricados nas mais prosaicas atividades de
consumo. Conforme Michelletti (2003), a obrigagao moral com a subsisténcia
e reprodugao do grupo familiar, constitui-se como um facto histérico que tém
mobilizado, preponderantemente, as mulheres a transcender os espagos aparen-
temente privados, nas suas reivindicagdes por alimentos mais higidos e diver-
sificados para aqueles que, segundo a divisao sexual do trabalho tradicional,
assente na dominagao masculina, possuem a obriga¢ao moral de cuidar.

Contemporaneamente, com a ascensido de movimentos de ideias e inicia-
tivas como o consumo ético, propostas de comércio justo, slow food e movi-
mentos associativos em torno da economia solidaria, que buscam politizar as
relagdes de consumo, tem-se enfatizado o carater ético-moral destas agdes na
propria medida em que trazem consigo conceitos sobre justica, equidade e iso-
nomia nas relagdes de poder. Neste sentido, a difusio e adesio crescentes a essa
constelagdo de valores ideoldgicos, enfatiza que o consumo, nas palavras de
Wilk (2001) é em esséncia uma questdo de natureza moral.>* Em consequén-
cia, o consumo critico parece evidenciar mais ainda esta nogdo, visto que entre
os seus principais objetivos, busca redefinir modos e padrdes de consumo atra-
vés de posi¢oes moralmente sustentadas. Contemplando esta perspetiva, bem
como os enfoques sobre os componentes morais inerentes ao consumo, as falas
dos consumidores da feira de economia solidaria de Santa Maria entrevistados
ainda expressam de diversas formas uma preocupagdo com o cuidado e prote-
¢do dos seus entes nas compras de alimentos no local:

33 Conforme Warde (2005), as praticas consistem tanto em “fazeres” e “dizeres’, que sugerem
que a andlise se deve relacionar tanto com a atividade pratica como com as suas representagoes.
Assim, a sua teorizagdo considera a representacao ttil dos componentes que formam um “nexo’,
que seria 0 meio através do qual agdes e palavras se juntam e podem ser ditas e coordenadas.
34 De acordo com o autor, as questdes morais suscitadas pelo consumo, “tém uma natureza
dupla (pelo menos), pois sdo ambas baseadas na experiéncia humana comum, a ‘razdo pratica,
e, 20 mesmo tempo, sao parte do discurso publico sobre a moralidade, um discurso que tem um
contexto cultural, simbdlico e politico, mais amplo” (2001, p. 255).
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A motivagao principal é que toda a minha familia, as minhas irmas, elas sempre tiveram
um contato maior com a natureza porque elas se criaram para fora, elas sempre, sempre, ¢
uma coisa ja de familia de procurar os produtos mais naturais. Isso ¢ uma questao familiar

da procura por esse tipo de alimentos, esse tipo de produtos [consumidor c5].

E eu me importo, me preocupo muito com isso ai, sabe com a saude, botar na mesa uma
coisa mais de qualidade, alimentos mais de qualidade, sem veneno, sabe com satde, botar
na mesa uma coisa de qualidade, alimentos de qualidade para a familia (...) eles (filhos e
esposo) gostam de tudo o que eu trago da feira, repolho, inclusive hoje ao meio dia eu fiz
um repolho que eu trouxe no sdabado passado! Repolho ou brécolis eles gostam do jeito

assim que eu fago, refogado sabe? Tempero verde ndo pode faltar! [consumidor c8].

Assim, quando questionadas sobre as suas motivagdes para as compras,
realizadas em busca da satde, as respostas na sua maioria mencionavam ou
aludiam compromissos morais ancorados na eticidade concreta do grupo pri-
mario. Deste modo, o conjunto de valores que subjaz a estas praticas esta quase
sempre relacionado com uma estrutura normativa que tem uma das suas bases
constituidas a partir da ideia de uma ética do cuidado.® Assim, para além de
um mero calculo utilitario de maximizagdo de ganhos e minimiza¢ao de per-
das, o consumo também se constitui num meio pelo qual se expressam obri-
gacOes morais, prevalecendo a relevancia atribuida as relagdes constituidas no
ambito das solidariedades primarias.

Nesse sentido, Clarke et al. (2008), ao investigarem os espagos e as éticas
que perpassam a alimentacdo organica, destacam que as oportunidades pra-
ticas e materiais que estes espagos oferecem aos consumidores vao bem além
dos seus principios abstratos e das suas possiveis consequéncias. Em vez disso,
as decisoes de participar destas praticas de consumo estdo conectadas com
motivagdes éticas que versam sobre a importancia das relagdes quotidianas
de cuidado. Assim, quando estes autores falam sobre as “éticas do consumo’,
eles estdo a referir-se, predominantemente, as éticas que envolvem o cuidado
com a familia, sobre o paladar e o gosto, conectando o cuidado de si e do
grupo primdrio as suas escolhas diarias (2008, p. 224). Desta maneira, con-
forme os autores, estas éticas parecem mobilizar os consumidores na dire¢do
de uma estrutura normativa que se refere diretamente & maneira como as pes-
soas realizam as suas atividades corriqueiras, mobilizadas por questdes como
“Que tipo de pessoa eu me esforco para ser?” (2008, p. 225). Logo, de acordo
com os autores, as praticas de consumo alternativo, como é o caso das praticas

35 Daniel Miller (2002) chegou a conclusdo semelhante ao analisar o consumo familiar num
bairro londrino.
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de consumo de alimentos orgénicos por eles estudadas, configuram-se como
espacos utilizados para pensar “éticas do cotidiano” expressas na preocupagio
e cuidado com a alimentagdo familiar. Noutras palavras, a ética do cuidado é
a primeira razao para agir da gramatica moral do consumo em um mercado
alternativo.

Conforme a teoriza¢do de Barnett et al. (2005), acerca da constituicdo das
praticas de consumo como atividades rotinizadas que possibilitam o exercicio
de competéncias éticas, os discursos dos consumidores sobre as suas praticas
e justificagdes, evidenciam que esta estrutura normativa também ¢ intrincada
pela articulagdo de pressupostos morais relativos a auto-reflexdo sobre os pres-
supostos da conduta individual e sdo caracterizados pela prevaléncia da ética
do cuidado nas suas escolhas e decisdes sobre o consumo diario. Deste modo,
como ¢ igualmente destacado por Miller (2002), os discursos sobre as compras
carregam uma ideologia e hierarquia de valores com os quais os individuos
desejariam estar engajados.

CONSUMO CRITICO E A ETICA DA AUTENTICIDADE

Juntamente com a ética do cuidado, a ética da autenticidade emergiu como
um conceito fundamental para a compreenséo das praticas de consumo foca-
lizadas. Neste sentido, esta eticidade, parece compor e constituir uma parte
importante das gramaticas de consumo em mercados alternativos. A teoriza-
¢do acerca da ética da autenticidade, aqui utilizada, esta baseada na interpre-
tagdo proposta por Charles Taylor (1991, 1997). Para Taylor (1991), a ética da
autenticidade é algo relativamente novo e peculiar a cultura moderna. Nascida
no final do iluminismo, a reivindicagdo da autenticidade como valor surge
como contraponto a racionalidade desengajada do contexto da sua emergéncia
que caracteriza o individualismo cartesiano. Aqui, o principio da autenticidade
esta relacionado com um ideal expressivista que ganha for¢a moral no pensa-
mento ocidental a partir de Rousseau e Herder. Segundo Taylor (1997, p. 464),
Rousseau esta na origem de uma profunda transformagao da cultura moderna
em dire¢ao a explora¢do da intimidade, a liberdade de autodeterminagédo e
da autonomia radical e Herder3® revigora o individualismo das luzes ao pro-
por que a nogdo de diferenga é fundamental nos processos de individuagao.
Ou seja, em vez de um individuo abstrato representando a espécie humana,
mas despojado de toda particularidade, Herder propde uma concegao de indi-
viduo que s6 pode afirmar-se enquanto tal a partir dos seus modos singulares

36 Rousseau e Herder guardam uma distancia critica em relagao ao ideal iluminista de uma
natureza humana suscetivel de ser aperfeicoada constantemente pelo uso da razdo. Para apro-
fundar a discussao, v. Taylor (1997).



ECONOMIA SOLIDARIA E PRATICAS DE CONSUMO

de ser, pensar e agir que ganham sentido somente em virtude da sua pertenga
a uma comunidade cultural determinada. Tal perspetiva corrobora a visdo
rousseauniana acerca da natureza social do homem ou que a sua pertenca a
uma comunidade concreta é condi¢do necessdria para a sua formagao. Isto é,
consolida-se nestes autores a ideia de uma ética da autenticidade segundo a
qual cada um deve ter assegurada a plena expressao da sua individualidade.
E nesse aspeto que ganham sentido e expressio as préticas de consumo critico
que afirmam uma identidade e um estilo de vida singulares e antagonicos a
sociedade do consumo conspicuo.

Partindo deste pressuposto, uma das no¢des que se fizeram mais presentes
nas narrativas observadas, e que se relacionam com as eticidades que com-
poem a gramadtica moral destes consumidores, ¢ a nogdo de produto natu-
ral. Se por um lado este termo se refere diretamente ao cuidado de si e dos
proximos, como foi demonstrado na se¢do anterior, por outro ele esta inti-
mamente conectado com a ideia de autenticidade. Neste sentido, a nocio de
um produto natural, sem nenhum tipo de pesticida, herbicida, conservante,
ou outros compostos quimicos, vincula-se estreitamente com nog¢des como
natureza, pureza, pequenos produtores e agroecologia. Assim, os entrevistados
parecem relacionar a produ¢ao em pequena escala, considerada tradicional,
com a oferta de produtos considerados mais naturais:

A maneira é o consumo desse tipo de produto, esse produto muitas vezes nao tem rétulo,
ndo tem, a aparéncia pode nao ser das melhores, nao é, mas o produto industrializado, atras
daquela falsa aparéncia da embalagem ta escondido ali muita coisa ruim né? Entdo as vezes
a aparéncia do produto estd nos enganando por que estd escondendo muita coisa nociva a
saude que tem ali embutido nesses produtos. Entdao uma coisa é o consumo, outra situagao
é essa questdo de ldgica de incentivar esse tipo de comércio, esse tipo de produgao, esse tipo

de vida do agricultor no campo nao é? [consumidor, c5].

A questdo dos produtos, nas hortaligas, nos vegetais, produtos novos, que nao aparen-
tam ser industrializados (...) comprei aquela bergamota bem comum, aquela que eu gosto,
eu gosto daquela com cheirinho caracteristico, sdo diferentes do mercado, que parece mais

industrializada, esse tem um sabor e aparéncia mais bonita [Consumidor, c1].

Esta ligacao entre produtos considerados naturais e a ruralidade, em opo-
sicao aos alimentos industrializados, percebidos como artificiais e nocivos,
tem sido foco de diversos estudos?” que evidenciam uma re-valorizagio de
culturas alimentares e produtos provenientes do mundo rural. Nesse sentido,

37 V.Johnston et al. (2011), Barnet et al. (2005), Sassatelli (2003), Murdoch e Miele (1999).
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a valorizagao da origem, principalmente dos produtos agro-alimentares, tem-
-se constituido como um fendmeno comum a diferentes contextos (Johnston
et al. 2011; Clarke et al. 2008, Hall, 2011; Barnet et al. 2005), como € o caso do
europeu e do brasileiro, que apesar das suas diferencas, possuem em comum
a construgdo de um imaginario social sobre a vida rural e a natureza. Deste
modo, as iniciativas que se tém difundido globalmente, como é o caso das
praticas do slow food, originarias da Italia, buscam revalorizar as tradigdes ali-
mentares locais, em oposi¢ao a alimentagdo industrializada, principalmente
as praticas de consumo de alimentos em redes de fast-food. De acordo com
Sassatelli e Davolio (2010), este fenomeno pode ser percebido como uma
caracteristica dialética da modernidade tardia, na qual a difusdao de uma ali-
mentacao estandardizada e de baixo custo, como ¢ o caso do fast-food, forneci-
das por corporagoes globais, tém catalisado a aten¢ao publica para os produtos
considerados “naturais’, “locais” e “tradicionais’, bem como aqueles provenien-
tes de praticas agricolas “sustentaveis” e dos produzidos através de relagdes
de trabalho percebidas como “justas”. De forma semelhante ao observado por
Menasche (2010), a valorizacdo da proveniéncia dos alimentos consumidos
parece constituir-se como um discurso que associa aos produtos oriundos da
agricultura familiar, da produgdo de pequena propriedade, realizada de forma
tradicional, as qualidades dos alimentos, percebidos como mais puros, naturais
e palataveis. Assim, ela considera que a ruralidade, mais do que qualquer outro
atributo, parece condensar as possiveis vantagens que distinguem o alimento
desejavel (natural) do alimento industrializado (2010, p. 206). Neste sentido,
a constru¢ao de um imaginario social sobre o rural parece ensejar uma ética
da autenticidade como reflexo de uma desconfianga em relagdo aquilo que, de
alguma forma, se vincula ao moderno, 8 modernizagéo, a industrializagdo, a
pasteurizacio, enfim, ao inauténtico.

Nestes termos, a valorizagdo da ruralidade, enquanto no¢ao condensa-
dora, evidencia a percegdo afetiva ligada as formas de produg¢do de alimen-
tos tradicionais como auténticas e genuinas. A configura¢ao de uma ética da
autenticidade nos discursos destacados, revela um dos aspetos centrais que
compoOe a gramatica dos consumidores da feira: o imagindrio sobre o ambiente
rural e a alimentagdo natural. Tal imagindrio, no caso especifico dos consu-
midores entrevistados, parece remeter para as vivéncias passadas em peque-
nas comunidades rurais, ou ainda na composi¢do de um quadro idealizado
romanticamente de como seria a vida fora da cidade, que mesmo nao viven-
ciada diretamente por eles, esta ainda relacionado com uma origem e tradi¢ao
familiares ligada ao campo e ao mundo rural.

Paterson (2006) endossa tal percecdo tornando evidente que longe de
constituir uma oposigao, as praticas de consumo quotidianas sao perpassadas
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por ideais de autenticidade que se podem articular com o processo de cons-
tituicdo identitaria. Em virtude disso, de acordo com este autor, o ideal de
autenticidade parece constituir parte integrante das praticas de consumo
(consumo de massa) quotidianas, que muitas vezes eram percebidas como
desmanteladoras do “auténtico”® Portanto, a ideia de autenticidade deve ser
percebida como parte da estrutura normativa também em rela¢éo ao sentido
de pertenca, visto que o sentido do que pode ser considerado como auténtico
ndo obedece a uma rigidez identitaria, mas decorre de um processo dina-
mico. Assim, quando sdo realizadas construgdes imaginadas sobre a natu-
reza, a vida em pequenas comunidades rurais, estes atores estao reelaborando
nogdes compartilhadas socialmente a partir de uma idealizagao do agrario e
da vida no campo.

Com efeito, pode-se pensar que quando os individuos se referem a um
imagindrio sobre o rural e sobre as suas ligagdes com comunidades conside-
radas mais tradicionais, estdo a elaborar moralmente a constitui¢ao do seu self
de forma relacional. Assim, a busca rotinizada por produtos percebidos como
mais naturais e auténticos, enraizados em relagdes identitarias, pode ser consi-
derada como uma pratica de elaboragdo moral dos seus participantes tanto em
termos de uma eticidade alicer¢ada nas relagoes de solidariedades primarias,
quanto de elaborag¢ao moral do self. Portanto, sob o enfoque de Taylor (1991)
tais relagoes podem ser consideradas como partes integradas do processo dia-
légico, pelo qual a ética da autenticidade é elaborada.

CONSUMO CRITICO E A ETICA DA SOLIDARIEDADE

Conforme Freére (2009), a constituicio de uma moral soliddria estd intrinseca-
mente relacionada com o desenvolvimento de iniciativas de intervengdo social
por parte de setores da igreja catdlica que postulavam a necessidade de agoes
em auxilio dos desfavorecidos, que incluiam o fomento ao desenvolvimento
de uma moral militante, que poderia impulsionar a construgdo de iniciativas
de geragao de renda destinadas a sua emancipagdo econdmica e social. Deste
modo, o engajamento social de setores progressistas da igreja catélica favore-
ceu a constituicao de iniciativas da economia solidaria, tendo como pano de
fundo a retomada da tradigdo politica engajada do catolicismo latino-ameri-
cano vinculada a teologia da libertagdo. Nesta esteira, o solidarismo cristao

38 A autencidade é um elemento explorado pela propaganda de bens e servigos na produgao
de pecas publicitarias enderecados ao consumo de massa. Ademais, mesmo as técnicas de pro-
dugao inspiradas no modelo japonés ao viabilizarem a customizagao de produtos tornam possi-
vel a produgdo de produtos diferenciados segundo uma légica de singularizagéo, cujo principio
de autenticidade seria uma forma de justificagdo. Sobre essa discussao, v. Karpik (2007).
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tornou-se um dos pilares da gramatica da economia solidaria, fundamentando
discursivamente os engajamentos dos seus participantes, bem como a identifi-
cacdo destas iniciativas por parte das camadas médias.

Nos termos de Frere (2009), na ligagdo dos atores a economia soliddria é
possivel notar que o solidarismo cristdo tem desempenhado um papel impor-
tante na composi¢do da sua gramatica. Com base nesta perspetiva, os enga-
jamentos dos consumidores nas praticas de consumo na feira de economia
solidaria de Santa Maria, parecem apontar para alguns tracos em comum com
esta visao. As justificagbes dadas por estes agentes nas suas praticas indicam
a importancia que a nog¢ao de solidarismo*® desempenha na composi¢ao dos
seus discursos. Assim, entrelagada com as no¢des de autenticidade e cuidado,
a nogao de solidariedade com os pequenos agricultores, com a agricultura
familiar e com os produtores rurais locais, compde uma parte igualmente
importante na constitui¢do da gramadtica de consumo dos consumidores da
feira de economia solidaria observada. Desta forma, quando questionados
sobre as suas motivagdes para frequentar a feira, muitos participantes referem-
-se a solidariedade e a simpatia com os produtores do local. As seguintes falas
ilustram esta percecio:

(...) pra mim a vantagem é de comprar um produto de qualidade, ajudar um movi-
mento que merece ser ajudado, dar forca para eles, porque ele é positivo (...) por outro
lado (...), ajudar a fortalecer os pequenos agricultores, agricultura familiar da regiao, que é
importante, e o diferencial pra mim é esse, a qualidade né, e sdo as pessoas do movimento
da agricultura familiar e hoje é a relagao que eu tenho com eles, que eu hoje conhego que
estdo 14, que é o seu meio de sobrevivéncia, pra mim isso é importante na hora de consumir

[consumidor c3].

eu acho muito importante essa parceria porque né proporciona que os agricultores
tenham a oportunidade de vender seus produtos, a sua produgdo né, e o que é muito impor-
tante é a questdo que eu falei social né, e a gente de consumir produtos mais saudaveis. (...)
eu tenho muita simpatia e admiro muito o trabalho deles, eu acho que tem que ser muito
valorizados sabe. Pra mim, a economia solidaria é um projeto que beneficia o agricultor,
aquele que ndo tem condigdo de ter seu proprio espago, facilita, facilita bastante pra eles,
porque imagina se eles tivessem que ter um lugar pago, alugar acho que ia encarecer muito,

eu acho que isso é uma troca [consumidor c12].

39 A nogao de solidarismo aqui utilizada remete-se ao conceito de solidarismo cristdo, com-
preendido enquanto uma ideologia que propde o dever de agdo dos cristaos em favor dos mais
desfavorecidos economicamente. Esta no¢do nio se refere ao conceito de solidariedade desen-
volvido por Durkheim.
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Tais relatos parecem indicar que a no¢ao de solidarismo que perpassa as
justificagdes destes atores pode ser percebida como uma componente moral
que estaria relacionada com o que Frere (2009) considera uma das bases da
moral solidaria, a fé cristd e seus ideais solidaristas. Assim, a nogdo de apoio
aos pequenos produtores e a preocupag¢do com suas condi¢oes de vida, apro-
xima-se em algum sentido dos ideais do solidarismo cristdao destacados pelo
autor. Esta no¢ao de solidarismo e a fé crista podem ser entendidas como uma
das dimensdes da ética da solidariedade aqui destacada.

Esta dimensdo, apesar de em alguns casos nao ser identificada de forma
tdo clara nas falas dos interlocutores, deve ser entendida como parte de um
aspeto mais amplo e geral que diz respeito a normatividade presente no ideal
de solidarismo contemporaneo, que conforme este autor é diretamente vincu-
lado ao solidarismo cristdo. Assim, mesmo ndo explicita, as suas influéncias
podem ser sentidas nos discursos sobre praticas de compras na feira, quando
os consumidores referem as suas motivagdes em torno da defesa dos pequenos
produtores e do seu modo de vida. Desta forma, como se pode notar na fala dos
entrevistados, a simpatia com a defesa dos meios de subsisténcia dos pequenos
agricultores configura-se como um aspeto de destaque nas suas justificagoes.
Assim, a valorizagao do seu modelo de produgao tradicional, e do imagindrio
sobre o rural, que se relaciona com a ética da autenticidade, evidencia a com-
posicio da ética da solidariedade, numa dimensio de uma responsabilidade de
cunho moral cristd perante os mais desfavorecidos.

Em contraste, nos discursos dos consumidores entrevistados foram pou-
cas as justificagdes que remetiam de forma explicita para a constitui¢ao de uma
légica estratégica ou utilitaria nas suas escolhas. Desta forma, sdo escassos os
depoiomentos que mencionam, por exemplo, a no¢ao de baixo custo. Em vir-
tude disso, as justificagoes observadas que faziam referéncia ao custo-benefi-
cio, e 0s pregos mais baixos, quando referidos, estavam posicionadas num grau
hierdrquico inferior as demais justificagdes:

E o que me motivou ¢ a procura dos produtos sem agrotoxicos, produto mais natural,
assim, essa foi a principal motivagdo, além do prego, mas o principal é o lado, é livre de
agrotoxicos (...) As vantagens é que tu compra um produto saudavel, bom para satde e estd

ajudando o proprio produtor a se fixar né [consumidor cg].

Esta fala demonstra a existéncia de argumentos que indicam escolhas bali-
zadas em parte por uma racionalidade utilitaria, contudo, quando presente este
tipo de racionalidade estava subordinada a imperativos ético-morais relacio-
nados ao vinculo, a pertenca, enfim, a solidariedade. Portanto, consideramos
que no caso especifico da nossa investigagdo, os componentes morais, como é
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o caso dos provenientes da fé crista, e os seus ideais em torno do solidarismo,
sao fortes mobilizadores dos engajamentos dos atores focalizados.

Em consonancia com os achados da nossa investigacao, Cloke et al. (2011),
destacam os vinculos existentes entre fé, crenga e religido e as praticas de con-
sumo consideradas alternativas como é o caso do comércio justo. Conforme
os autores, apesar de se tratar de um fenomeno complexo e multifacetado, eles
sugerem que esta conexdo pode ser percebida em trés diferentes dimensoes
significativas: a primeira diz respeito ao facto de o comércio justo se apresentar
como um instrumento pelo qual os cristaos podem conformar aspetos da sua
fé e assim expressar e praticar as suas crengas através do consumo. Portanto, o
comércio justo funciona tanto como uma expressao simbolica da fé de forma
mais ampla, e como um canal pratico por meio do qual esta pode ser mate-
rializada e praticada. A segunda dimensao refere-se as oportunidades para as
praticas de comércio justo serem comunicadas e demonstradas especialmente
significantes dentro de determinadas redes sociais e, entre elas das igrejas,
onde as oportunidades sdo oferecidas para a promulgacgdo de virtudes éticas
nas praticas quotidianas. Ja a terceira relaciona-se com estas redes sociais que
muitas vezes sdo alimentadas pelo que os autores consideram como “evange-
listas” - individuos enérgicos e persuasivos que apresentam repertdrios que
podem potencialmente governar as praticas de comércio justo que, por seu
turno, refletem as crencas e éticas através das redes de igrejas (p. 100). Tal pers-
petiva subjaz as fortes conexdes entre os valores e a moralidade religiosa e as
praticas de consumo alternativo, como no caso do comércio justo. Neste sen-
tido, é possivel depreender que tal relacionamento estreito entre a moral crista
e as praticas de consumo alternativas parece fazer parte de um movimento
mais amplo ao qual Frére (2009) faz alusdo, ou seja, o solidarismo cristao.

De modo semelhante, Thomas (2011) considera que as conexdes entre a
religiosidade e o consumo critico podem ser percebidas como facilitadoras de
novas praticas de consumo alternativas, como ¢ o caso do comércio justo, nas
quais as religides podem ser consideradas como possiveis fontes de criticas
as praticas de consumo guiadas pela légica da razdo instrumental, bem como
motivadoras de abordagens mais responsaveis perante os recursos. O ideal do
solidarismo cristdo parece constituir-se como um ponto de apoio normativo
que atravessa os discursos observados, e sustenta a gramatica das praticas de
consumo em questao.

Conectada ao solidarismo cristdo, que estd presente como um elemento
da ética da solidariedade, pode-se notar a composi¢ao de relagoes baseadas
na identifica¢ao dos consumidores com os produtores locais. Tal composi¢ido
parece constituir-se a partir das sociabilidades comunitarias desenvolvidas no
ambiente da feira, ou seja, esta identificagdo poderia ser relacionada com as
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interagdes face a face que muitas vezes criam relacdes de amizade, em alguns
casos de longa data, as quais podem possibilitar a sedimenta¢ao de vinculos de
pertenca entre estes agentes. Os depoimentos elencados abaixo expressam este
entendimento:

Tem a banca da Bernadete (...), eu ndo sei que cidadezinha ela é. Mas eu sei que faz
anos que ela estd ali. Eu me lembro que ela vinha, e tinha um filho pequeno dai ela pegava
e trazia uma coberta sabe, um colchdozinho, uma esponja e botava ele dormir em baixo da
mesa. Que legal! Agora o menino ta grande. Dai tem a banca da dona Maria também! Tem a
banca, ai eu ndo me lembro como é que ¢, uns que sdo bem altdo, ficabem 14 no fundo! Bem
no final 13! S6 que eu ndo me lembro do nome dele. E tem a banca do Mdrcio né, mas eu
compro sempre mais, a primeira banca que eu chego ali e procuro ¢ a banca da Bernadete.
E tem também que um que eu sempre comprava antes, que ¢ a banca do seu Felicio! Tenho
uma relagdo proxima, assim sabe, assim eu ji conhego eles, de amizade, até assim, quando

eu vou com pouco dinheiro, eu pago no outro final de semana! [consumidor c8].

O produtor estd vindo aqui e esta é uma cidade que tem potencial grande de consumo e
ele ta conseguindo negociar o produto que ele estd produzindo né isso é muito importante
porque o pequeno produtor precisa isso, ta produzindo alimento de qualidade e tem que
esta comercializando. Exatamente eu frequento 14 por essa solidariedade com os pequenos
agricultores. Porque eu acredito que o pequeno agricultor, nés precisamos, ndo sé6 quem
mora na terra quem mora no interior, mas nos precisamos ajudar conservar o planeta,
conservar a terra, conservar as matas, um pequeno produtor que mora ld na propriedade,
que conhece seus matos, suas correntes de d4gua, tem seus animais, aquele ambiente ali é
parte da vida dele. Ele vai preservar aquilo ali, vai produzir alimentos aquele lugar ele vai
preservar, ele jamais vai ter a intengdo de destruir aquilo. Aquilo que é a casa dele. E parte
dele, é parte da vida dele, entdo ¢ por esses motivos que a gente consome os produtos para
que ele também sobreviva, porque nos precisamos que ele sobreviva 14, que ele produza

alimentos 14 [consumidor cs].

Tais depoimentos, bem como os expostos anteriormente, evidenciam que
a gramatica utilizada pelos agentes em questao remete e mescla justificagoes
mais amplas como a consciéncia ambiental e a preocupagdo com as geragdes
futuras, de auxilio aos pequenos agricultores e mais especificas, tais como as
questdes relacionadas com o cuidado. Deste modo, em consonéncia com os
achados de Lockie et al. (2002), que investigaram as motivacdes de consu-
midores de organicos na Australia, as praticas consumo critico focalizadas
evidenciam que os atores realizam as suas escolhas a partir de um processo
intrincado de valoragdes e consideragdes sobre o quotidiano das suas fami-
lias, como o cuidado com a saude e diversos graus de consciéncia ambiental e
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das relagdes de produgdo e consumo pertinentes a produgao agro-alimentar.
Portanto, concordando com Littler (2009), o consumo critico pode ser perce-
bido como um conjunto de praticas e discursos que se constituiem como um
local de luta por valores e moralidades. Nestes termos, a ética da solidariedade
pode ser percebida como um componente normativo da gramatica de con-
sumo em questao, pautada principalmente a partir da moral derivada da ética
do solidarismo cristdo referida por Frére (2009).

CONCLUSAO

A andlise das praticas de consumo dos frequentadores de uma feira de eco-
nomia solidaria no sul do Brasil evidenciou que suas escolhas sao plasmadas
por uma racionalidade axiologica orientada a partir de uma gramatica da agao
articulada num triplice registro valorativo, qual seja: uma eticidade do cui-
dado, uma eticidade da autenticidade e uma eticidade da solidariedade. Nesse
sentido, constatou-se que o consumo tem sido um meio pelo qual as pessoas
também expressam as suas obrigagdes morais. Assim, para além de uma racio-
nalidade meramente marcada pela maximizagdo do interesse e pelo calculo
utilitdrio, de uma racionalidade autocentrada, desengajada e desvinculada de
tudo o que é capaz de informar a sua constitui¢ao, as praticas de consumo sao
orientadas por valores, cuja adesao pode ser justificada moralmente pelos ato-
res. No caso estudado, deparamo-nos com uma gramética moral caracterizada
primeiramente pela prevaléncia das solidariedades primarias. Ou seja, encon-
tramos praticas de consumo, cujos discursos de justificagdo se caracterizaram
pela observancia de valores marcados pelo cuidado, zelo e atitude diligente em
relagao a alimentacao.

Um segundo aspeto dessa gramatica, caracterizou-se pela valoriza¢ao da
ideia de ruralidade como uma nog¢ao condensadora que evidencia a perce-
¢do afetiva relacionada com as formas de produ¢ao de alimentos tradicionais
como auténticas e genuinas. Ou seja, a configuragao de uma ética da autentici-
dade nos discursos analisados, revelou um dos aspetos centrais que compde a
gramatica moral dos consumidores num mercado alternativo como uma feira
de economia solidaria: o imaginario sobre o ambiente rural e a alimentagao
natural. Tal imagindrio, no caso especifico dos consumidores entrevistados,
parece remeter de modo proustiano para as reminiscéncias das vivéncias de
outrora em pequenas comunidades rurais, ou ainda a composi¢ao de um qua-
dro idealizado das rela¢bes rurais como mais auténticas.

Por fim, as entrevistas analisadas evidenciaram que a gramatica moral uti-
lizada pelos frequentadores da feira de economia soliddria, remete e mescla
justificacoes mais amplas através de uma consciéncia ambiental, tendo em
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conta desde a preocupagdo com o futuro do planeta até questdes relacionadas
a politica agricola, tais como o apoio e suporte aos pequenos agricultores, e,
por fim, temas mais especificos e tangiveis como uma moralidade caraterizada
pela relevancia assumida pela eticidade concreta do grupo primadrio, isto é,
uma moral do cuidado. Ou seja, a gramatica moral em anélise é configurada
por justificagdes caracterizadas por um sucessivo descentramento moral, que
ao coordenar e cotejar diferentes perspetivas na defini¢ao das suas escolhas
operam do mais singular ao mais geral e evidenciam, sobretudo, um mercado
encaixado*® na rede de relagdes sociais que envolvem as praticas de consumo.
Algo muito distante, portanto, da elaboragdo proposta pela economia neoclas-
sica de uma racionalidade atomista como um atributo caracteristico daquilo
que seria um consumidor. E, no caso investigado, estamos diante ainda de
um mercado tanto mais moralizado por conta da sua vinculag¢ao a economia
solidaria, cujas praticas de consumo reclamam por uma reflexividade critica
assente numa racionalidade axioldgica, cuja gramatica moral ressaltamos ao
longo deste trabalho.

40 Aqui nos remetemos a nogao de “embeddedness”, utilizada pela sociologia econdmica e
que optamos por traduzir pelo participio do verbo “encaixar”. A sociologia econémica francesa
utiliza majoritariamente o termo “encastrement’, muito embora também seja utilizado o termo
“enchdssement”. Para mais detalhes v. Polanyi (2001), Granovetter (1992) e Le Velly (2002).
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